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MES: ANO: 2021
NOMBRES Y APELLIDOS: HECTOR ENRIQUE DURANGO GALVAN I CEDULA: I 79059796
PARTE HORAS DIRECTAS A FORMACION - PROGRAMAS EN FORMACION TITULADA Y/O COMPLEMENTARIA
HORARIO FECHA DIAS COMPETENCIA
ID. FICHA DESDE | HASTA DESDE HASTA MFIE ) DESARROLLADA RESULTADOS DE APRENDIZAJE HORAS FIN
« Utilizar estrategia para apoyar la presentacion de los productos o
servicios a los clientes teniendo en cuenta caracteristicas, beneficios y
usos de un producto o servicio especifico, segin protocolo establecido
por la empresa.
« Identificar segmentos de mercado teniendo en cuenta su dimensién y
* Negociar productos y cobertura, en el desarrollo de estrategias de segmentacién con el apoyo
servicios seglin condiciones  [de software especializado de acuerdo con tipos de producto y poblacion
del mercado y politicas de la |establecidos en el plan de segmentacion.
empresa « Determinar los precios de los productos y servicios a partir del analisis
+ Proyectar el mercado de  [de los reportes de precios, en la definicién de estrategias de mercadeo,
MERCADEO Y VENTAS acuerdo con el tipo de segun tipos de mercados y de productos, mediante la aplicacién de
CERETE - VIRTUAL 13:00 21:00 2-abr 2-abr 8 producto o servicio y métodos de fijacion precios. 8 2-abr
FICHA: 2300251 caracteristicas de los « Determinar la oferta y la demanda del producto o servicio con el apoyo
consumidores y usuarios. de software especializado y la aplicacién de técnicas de pronéstico, para
« Preparar la exhibicion de identificar el potencial de mercado y capacidad de ventas de la empresa
productos y servicios teniendo|segan politica empresarial.
en cuenta sus caracteristicas |« Definir y aplicar técnicas y procedimientos para la organizacion del
y el estilo de exhibicion. surtido de acuerdo con los productos.
« Formular politica de surtido con base a criterios de la empresa.
« Preparar la estrategia de exhibicion de acuerdo con las tendencias del
mercado.
« Elaborar programas de exhibicién segun politicas de mercadeo
« Utilizar estrategia para apoyar la presentacion de los productos o
servicios a los clientes teniendo en cuenta caracteristicas, beneficios y
usos de un producto o servicio especifico, segin protocolo establecido
por la empresa.
+ Negociar productos y « Identificar segmentos de mercado teniendo en cuenta su dimension y
servicios segtin condiciones cobertura, en el de;qrrollo de estrategias de segmentacion con el apoyo
del mercado y politicas de la de soflwgre especializado de acuerdq con tipos de producto y poblacién
empresa eslableclc!os enel plar_1 de segmentacion. . "
+ Proyectar el mercado de » Determinar los precios de los productqs y servicios a partir del analisis
acuerdo con el tipo de de Igs rgporles de precios, en la definicion de estrategias de rr)ercadeo,
MERCADEO Y VENTAS - . ) producto o servicio y segun tipos d§ mgrcadog y de productos, mediante la aplicacion de
CANALETE - FICHA: 2299553 13:00 21:00 L-abr S-abr 8 caracteristicas de los métodos de fijacién precios. L % S-abr
consumidores y usuarios. * Determinar la ofey!g yla demanda dg\' produglo 0 servicio con el apoyo
+ Preparar la exhibicion de Qe sqf}ware especlgllzado y la aplicacion dg técnicas de pronéstico, para
productos y servicios teniendo |denyf|car’evl potencial dg mercado y capacidad de ventas de la empresa
en cuenta sus caracteristicas |5690n politica empresarial. . .
y el estilo de exhibicion. . Deflnlr y aplicar técnicas y procedimientos para la organizacién del
surtido de acuerdo con los productos.
« Formular politica de surtido con base a criterios de la empresa.
« Preparar la estrategia de exhibicion de acuerdo con las tendencias del
mercado.
« Elaborar programas de exhibicién segun politicas de mercadeo
« Utilizar estrategia para apoyar la presentacion de los productos o
servicios a los clientes teniendo en cuenta caracteristicas, beneficios y
usos de un producto o servicio especifico, segin protocolo establecido
por la empresa.
+ Negociar productos y « Identificar segmentos de mercado teniendo en cuenta su dimension y
servicios segin condiciones cobertura, en el deggrrollo de estrategias de segmentacion con el apoyo
del mercado y politicas de la de soflw_are especializado de acuerdg con tipos de producto y poblacion
empresa eslablecld_os enel plap de segmentacion. ‘ "
« Proyectar el mercado de « Determinar los precios de los produclgs y servicios a partir del analisis
MECADEO Y VENTAS - acuerdo con el tipo de de Igs r_eporles de precios, en la definicion de estrategias de mercadeo.
PLANETA RICA - VIRTUAL 13:00 21:00 7-abr 28-abr 8 8 producto o servicio y segun tipos d__e m_grcado; y de productos, mediante la aplicacion de 80 28-abr
FICHA: 2300471 isticas de los métodos de fijacion precios. .
consumidores y usuarios. * Determinar la ofeylg y la demanda de\' produf:lo 0 servicio con el apoyo
+ Preparar la exhibicion de fie so_f_lware especl;llzado y la aplicacion de técnicas de pronéstico, para
productos y servicios teniendo |den}|f|car'e_l potencial dg mercado y capacidad de ventas de la empresa
en cuenta sus caracteristicas |S€9Un politica empresarial. - )
y el estilo de exhibicion. . De_flmr y aplicar técnicas y procedimientos para la organizacion del
surtido de acuerdo con los productos.
« Formular politica de surtido con base a criterios de la empresa.
« Preparar la estrategia de exhibicion de acuerdo con las tendencias del
mercado.
« Elaborar programas de equn politicas de mercadeo
« Utilizar estrategia para apoyar la presentacion de los productos o
servicios a los clientes teniendo en cuenta caracteristicas, beneficios y
usos de un producto o servicio especifico, segin protocolo establecido
por la empresa.
. « Identificar segmentos de mercado teniendo en cuenta su dimension y
+ Negociar productos y cobertura, en el desarrollo de estrategias de segmentacién con el apoyo
servicios segun condiciones | de software especializado de acuerdo con tipos de producto y poblacién
del mercado y politicas de la i en el plan de i6
empresa « Determinar los precios de los productos y servicios a partir del andlisis
MERCADEO Y VENTAS - + Proyectar el mercado de  [de los reportes de precios, en la definicion de estrategias de mercadeo,
SAN BERNARDO DEL acuerdo con el ('PO de segun tipos de mercados y de productos, mediante la aplicacion de
VIENTO - PRESENCIAL 13:00 21:00 13-abr 27-abr produc!o,o»serwclo y métodos de fijacion precios. 40 15-may
FICHA: 2312307 carac!erlsncas de |05» « Determinar la oferta y la demanda del producto o servicio con el apoyo
consumidores y usuarios. de software especializado y la aplicacion de técnicas de pronéstico, para
+ Preparar la exhibicion de identificar el potencial de mercado y capacidad de ventas de la empresa
productos y servicios teniendo [ seguin politica empresarial.
en cuenta sus caracteristicas |« Definir y aplicar técnicas y procedimientos para la organizacion del
y el estilo de exhibicion. surtido de acuerdo con los productos.
« Formular politica de surtido con base a criterios de la empresa.
« Preparar la estrategia de exhibicion de acuerdo con las tendencias del
mercado.
« Elaborar programas de exhibicién segun politicas de mercadeo
TOTAL HORAS 152

PARTE APOYO PRESTADO ACTIVIDADES ADMINISTRATIVAS




_ FECHA HORARIO e
ACTIVIDAD JUSTIFICACION DESDE HASTA DESDE HASTA
1
2
3
4
5
TOTAL HORAS 0
PARTE CAPACITACION INSTRUCTORES PLANTA
_ FECHA HORARIO ERAS
NOMBRE DE LA CAPACITACION DESDE HASTA DESDE HASTA
1
2
3
TOTAL HORAS 0
PARTE OTRAS ACTIVIDADES INSTRUCTORES PLANTA
DESDI;:ECHA HASTA DESDE HORARI?—!ASTA HORAS
1 Preparacion de clases
2 Incapacidad
3 Lider WorldSkills
4 Permiso Sindical
5 Investigacion
6 Permiso por estudio
7 Act. Culturales (Evento deportivo Nacion
TOTAL HORAS 0

TOTAL HORAS REPORTADAS

152

’/,]-}) Gl

FIRMA DEL INSTRUCTOR: B . ~










































































































































































































































































































